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Upload der Dokumente im go-international Online-Förderkonto 
 

Ansicht des Förderkontos, in dem die Abrechnungsunterlagen hochgeladen werden: 

 

Es ist möglich bei den Punkten Zahlungsbestätigung und Leistungsnachweis mehrerer Dokumente hochzuladen. 

Für den Upload werden folgende Dateitypen zugelassen: .pdf, .gif, .jpeg, .png.  

Nicht möglich sind Dateitypen wie .xls oder .doc.  
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Die zuständige go-international Ansprechperson in Ihrer Wirtschaftskammer unterstützt gerne kostenlos bei der 

Einreichung der Abrechnung. 

  

https://www.go-international.at/kontakt
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Worauf ist bei der Abrechnung zu achten? 
Die Deadline für die Abrechnung ist 9 Monate nach Datum der Antragstellung: Die Laufzeit Ihrer 

Förderung (= Leistungszeitraum) ist in Ihrem Förderungsvertrag und auch in der Genehmigungs-E-Mail 

angegeben. Spätestens an jenem Tag, an dem der Leistungszeitraum für Ihre Förderung endet, müssen 

Sie Ihre Abrechnung mit allen Unterlagen im Förderkonto vollständig hochgeladen und eingereicht 

haben. Damit die Förderung ausgezahlt werden kann, müssen Schaltungen im Zielland nachgewiesen 

werden, die innerhalb des Förderzeitraums durchgeführt wurden. Einzige mögliche Ausnahme: Falls Sie 

noch auf Rechnungen oder Zahlungsnachweise (z.B. Monatsabrechnung Ihrer Kreditkarte) warten 

müssen, verlängert sich diese Frist um maximal 6 Wochen. Bitte informieren Sie in diesem Fall vorab 

Ihre Ansprechperson in Ihrer Wirtschaftskammer über diese Verzögerung. Beachten Sie die 

förderwürdigen/nicht förderwürdigen Kosten laut Richtlinie unter Punkt 5 und Punkt 6. Es ist möglich bei 

den Punkten Zahlungsbestätigung und Leistungsnachweis mehrerer Dokumente hochzuladen. Für den 

Upload werden folgende Dateitypen zugelassen: .pdf, .gif, .jpeg, .png.  

Nicht möglich sind Dateitypen wie .xls oder .doc. 

Es ist keine Trennung der Länder notwendig d.h. länderübergreifende Rechnungen bitte nur einmal hochladen 

und bei Kampagnenauswertungen alle genehmigten Zielländer in einer Abfrage auswerten. 

1. Rechnung 

 

• Rechnungen ab einem förderfähigen Betrag von EUR 100 brutto (oder einzelne Rechnungen desselben 

Rechnungslegers als Sammelrechnung über EUR 100 brutto in einem PDF zusammengefasst) 

• ausgestellt auf den Antragsteller 

• das Rechnungsdatum und der Leistungszeitraum müssen innerhalb des Förderzeitraums liegen (Datum 

der Antragstellung + 9 Monate)  

• die Kosten der erbrachten Leistungen müssen in Einzelpositionen aufgeschlüsselt werden (keine 

Pauschalbeträge). Für eine eindeutige Zuordnung, bitte um Nennung des Ziellands in der Rechnung. 

 

Achtung: Bei Online-Werbeanzeigen muss der Screenshot der Kampagnenauswertung aus dem 

Werbeanzeigenmanager statt der Rechnung hochgeladen werden. Bitte filtern Sie den Zeitraum der 

Auswertung wie folgt: Tag der Antragstellung bis letzter Tag des Förderzeitraums. 

 

2. Zahlungsbestätigung 

 
 

• Kreditkarten-/Bankkontoauszug  

• Bei Zahlungen über Online-Bezahldienste wie PayPal/Klarna etc.: Screenshot der Zahlung im 

Bezahldienst-Konto 

• Kontoinhaber/Zahlungsempfänger/Durchführungsdatum müssen ersichtlich sein 

• Zahlungen müssen mindestens in der Höhe des Rechnungsbetrages/ausgegebenen Betrages 

vorliegen 

 

3. Leistungsnachweis 

 

• Online-Werbeanzeigen: Screenshots der Kampagnenauswertung aus dem 

Werbeanzeigenmanager, aus denen folgende Punkte hervorgehen:  

 

1. Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland  

 

Tipp: Auf den folgenden Seiten finden Sie Beispiele wie die Auswertungen für die einzelnen 

Plattformen aussehen können. Abweichende Nachweise können akzeptiert werden, sofern die fünf 

oben genannten Punkte ersichtlich sind. 

https://www.go-international.at/foerderkonto/digitalmarketingscheck-richtlinie-io-8.pdf
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• Maßnahmen für Online-Marketing: 

 

o Konzeption/Aufsetzung/Betreuung der Online-Kampagne durch externe Online-

Marketing-Experten: detaillierte Leistungsbeschreibung 

 

o Produktion/Gestaltung/Übersetzung von Fotos/Videos/Texten durch Externe: 

Screenshots der geschalteten Werbeanzeigen (siehe Beispiel 10) 

 

o Übersetzung Content/fremdsprachige Content-Erstellung für eine Website/Webshop: 

Screenshots des erstellten Contents 

 

o Influencer-Kampagnen: Screenshot der Follower-Zahlen und der veröffentlichen Posts im 

Zielland. Außerdem wird eine Begründung durch den Antragsteller benötigt, warum 

Influencer für Zielland gewählt wurde und wieso davon auszugehen ist, dass die 

Kampagnen durch den Influencer zielführend waren. Werden die Influencer durch ein 

externes Unternehmen vermittelt und verrechnet, muss auf der Rechnung der Prozentsatz 

der Follower aus dem Zielland vermerkt werden. 

 

o Display-Werbung auf Websiten: (z.B. Banner-Werbung)/Apps, Werbung in Online-

Fachmagazinen oder in externen Newslettern fachspezifischer Unternehmen, Einträge 

auf B2B-Plattformen, Blog-Beiträge, Social-Media-Leadgenerierung, Ankauf von E-Mail-

Adressen, Kosten für ein Internet-Gütesiegel für das Zielland: Screenshots, aus denen die 

erbrachte Leistung sowie der Zielland-Bezug eindeutig hervorgehen 

 

Hinweis zu Werbung auf Amazon 

 

1. Rechnung: 

• Alle Rechnungen pro Land müssen in einem PDF zusammengeführt und hochgeladen 

werden.  

2. Zahlungsbestätigung:  

• Bei indirekter Bezahlung durch Gegenverrechnung: „Zahlungsaufstellung“ siehe 

nachfolgendes Beispiel 3a, aus der die Gegenverrechnung der Werbekosten mit den 

Verkäufen ersichtlich ist.  

• Bei direkter Bezahlung: Kreditkarten-/Bankkontoauszug 

3. Leistungsnachweis: 

• Screenshot der Kampagnenauswertung von Amazon (siehe nachfolgendes Beispiel 3b) 
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Förderbare Kosten:  

Kostenpflichtige Online-Werbeanzeigen 

im Zielland, die durch Auswertungen aus 

dem Anzeigenmanager der gewählten 

Plattform belegt werden  

(Höhe der Auszahlung bis zum maximalen 

Förderbetrag) 

• Suchmaschinenwerbung wie z.B. GoogleAds, etc. 

• Online-Marktplatz Werbung wie z.B. Amazon, etc. 

• Social Media Werbeanzeigen z.B. Facebook, LinkedIn, 

Instagram, Pinterest, TikTok etc. (Achtung: Influencer-

Kampagnen fallen unter “Maßnahmen für Online-Marketing”) 

• Addressable TV-Werbung 

Maßnahmen für Online-Marketing mit 

eindeutigem Bezug zum Zielland 

Nur förderwürdig, wenn Kosten für Online-

Werbeanzeigen eingereicht werden. 

(max. Auszahlungsbetrag pro Antrag, 

unabhängig von der Anzahl der Zielländer 

EUR 3.000 für Antragstellungen bis 

31.3.2025 / EUR 1.000 für Antragstellungen 

ab 1.4.2025) 

• Konzeption/Aufsetzung/Betreuung der Online-Kampagne 

durch externe Online-Marketing-Experten 

• Produktion/Gestaltung/Übersetzung von Fotos/Videos/Texten 

durch Externe, sofern diese in Kampagnen für das Zielland 

verwendet werden und durch Screenshots der geschalteten 

Werbeanzeigen nachgewiesen werden.  

• Übersetzung Content/fremdsprachige Content-Erstellung für 

eine Website/Webshop 

• Influencer-Kampagnen 

• Display-Werbung auf Websiten (z.B. Banner-Werbung)/Apps, 

Werbung in Online-Fachmagazinen oder in externen 

Newslettern fachspezifischer Unternehmen, Einträge auf 

B2B-Plattformen, Blog-Beiträge, Social-Media-

Leadgenerierung, Ankauf von E-Mail-Adressen, Kosten für 

ein Internet-Gütesiegel für das Zielland 

 

Nicht Förderbare Kosten  

Allgemein 
• Kosten, für die kein eindeutiger Ziellandbezug nachgewiesen werden kann/die vor dem 

Datum der Antragstellung angefallen sind 

• Kosten, für die der Leistungserbringer keine Gewerbeberechtigung aufweist bzw. auch 

nicht als Neuer Selbständiger tätig ist (keine Rechnungen von Privatpersonen) 

• Rechnungen aus denen nicht hervorgeht, dass der Förderungsnehmer Auftraggeber oder 

Nutznießer ist sowie in Rechnung gestellte Umsatzsteuer (Ausnahme 

Kleinunternehmerregelung) 

• Rechnungen unter einem förderfähigen Betrag von EUR 100 brutto (Ausnahme: 

Einzelrechnungen vom selben Rechnungsleger, sofern der Gesamtbetrag die Grenze von 

EUR 100 brutto übersteigt) sowie Barzahlungen über einem Rechnungsbetrag von EUR 

500  

• Rechnungen mit Ausstellungsdatum vor dem Datum der Antragstellung; Vorauszahlungen  

• Spesen des Geldverkehrs 

• Bewerbung von Eigenveranstaltungen 

 
• Kosten für die laufende Betriebsführung, z.B. vom Förderungsnehmer erbrachte 

Eigenleistungen und Kosten, die beim Förderungsnehmer selbst anfallen z.B. 

Personalkosten, von Privatpersonen erbrachte Leistungen im Rahmen eines 

Werkvertrags, Telekommunikation, Büromaterial, Betriebs- und Geschäftsausstattung, 

Ankauf von Software, Lizenzen, Nutzungsgebühren 

• Amtsgebühren, Registrierungen und Zertifizierungen, Eintragungsgebühren (z.B.für 

gewerbliche Schutzrechte), Mitgliedsbeiträge, Versicherungen, Rechts- und 

Steuerberatungskosten, Due Diligence-Leistungen, Kosten für Personalberatung und 

Personalsuche, Kosten für Leistungen von öffentlichen Organisationen, die im Rahmen 

ihres öffentlichen Leistungsauftrags erbracht werden (z.B. Österreich Werbung/ 

Wirtschaftsförderungs-agenturen), Kosten, die bereits durch andere 

Förderungsprogramme mit Zuschuss unterstützt wurden oder werden (z.B. KMU.DIGITAL, 

diverse Förderungen der Bundesländer, etc.) 

• Verrechnungen zwischen wirtschaftlich verbundenen Unternehmen (z.B. Vertriebspartner, 

Lizenznehmer) bzw. Unternehmen mit gegenseitigen Eigentumsverhältnissen oder 

personell maßgeblich verknüpften Unternehmen sowie 

Barterleistungen/Leistungsgegenverrechnungen sowie Weiterverrechnungen ohne 

nachvollziehbare Ursprungsrechnung und -zahlung 

https://www.wko.at/service/arbeitsrecht-sozialrecht/Neue_Selbstaendige.html
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Online-

Kampagnen 

bzw. 

Maßnahmen 

für Online-

Marketing 

• Websiten/Webshops/Apps: Programmiertätigkeiten und Änderungen (auch wenn diese 

rein für das Zielland angefallen sind); Einpflegen von Content 

• Laufende Gebühren, Hosting 

• Beratungsleistungen zum Thema Digitalisierung/Social Media/Marketing 

• Kosten für den Ankauf von Software bzw. Softwarelizenz- oder Nutzungsgebühren  

• Erstellung/Gestaltung/Übersetzung/Aussendung von firmeneigenen Newslettern sowie 

Erstellung einer Broschüre/Katalogs/Folder 

• Listing-Gebühren bei Online-Marktplätzen (z.B. Amazon) 

• Teilnahme an Online-Veranstaltungen z.B. virtuelle Messen (dafür steht der 

Internationalisierungsscheck zur Verfügung), Teilnahme an Schulungen & Workshops, 

Durchführung von Webinaren 

• Kosten für Vertriebsmaßnahmen, Kosten für Zahlungsmitteldienstleister, Kauf von 

EAN/GTIN Artikelidentifikationsnummern, Kosten für Fulfillmentpartner, 

Transaktionsgebühren bei Online-Verkäufen, Repricing-Tools, Kosten für Affiliater-

Marketing, Telefonakquise, Funnel-Erstellung, Kauf von Adressen, Versandgebühren, 

Ankauf von Domains, Digital out of Home (DOOH) 

Die genannten Kosten werden zum Teil durch andere Förderprogramme wie KMU.DIGITAL 

gefördert. Hinweis: Förderperioden und -höhen können von jenen von go-international 

abweichen. 

 

  

https://www.go-international.at/foerderungen/internationalisierungsscheck.html
https://www.kmudigital.at/
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Beispiel 1 | Google - Leistungsnachweis 
 

Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:  

1. Plattform (z.B. Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland 

Tipp: Mit Klick auf den Menüpunkt Kampagne in Ihrem Google Ads Konto gelangen Sie über den Unterpunkt 

„Statistiken und Berichte“ zur Ansicht „Wann und wo Anzeigen ausgeliefert wurden“. 

 

 
 

Oder: 
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Beispiel 2 | Meta (Facebook/Instagram) - Leistungsnachweis 
 

Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:   

1. Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland  

 

Oder: 
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Beispiel 3a | Amazon – Zahlungsaufstellung 

 
Screenshot der Amazon Zahlungsaufstellung gilt als Zahlungsbestätigung (Verkäufe werden mit Werbekosten 

gegenverrechnet) 

 
 

Oder: 
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Beispiel 3b | Amazon - Leistungsnachweis 
 

Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:   

1. Plattform (z.B. Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland 
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Beispiel 4 | LinkedIn Kampagne – Leistungsnachweis 
 
Achtung: Zur Abrechnung ist eine Stellungnahme des Unternehmens erforderlich, ob die Kampagne 

per Impressions oder per Klicks beauftragt/abgerechnet wurde.  

 

Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:  

1. Plattform (z.B. Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

und 
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Beispiel 4b | Manuelle LinkedIn Kampagne - Leistungsnachweis 

 

 Bei einer manuellen Kampagne auf LinkedIn („Leadgenerierung im Zielland“) müssen Screenshots 

hochgeladen werden, aus denen die Aktivitäten und erreichten Leads im Zielland konkret hervorgehen.  
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Beispiel 5 | TikTok – Leistungsnachweis 
 

Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:   

1. Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland 

 

 

Oder: 

 

 

 

  



www.go-international.at | Abrechnungs-Checkliste Digital-Marketing Scheck 

Seite 15 von 19 

 

Beispiel 6 | Apple Search Ads - Leistungsnachweis 
 

Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:   

1. Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Oder: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



www.go-international.at | Abrechnungs-Checkliste Digital-Marketing Scheck 

Seite 16 von 19 

 

Beispiel 7 | Pinterest - Leistungsnachweis 
 

Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:   

1. Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich) 

2. Firmenname /Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland 
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Beispiel 8 | Microsoft Advertising- Leistungsnachweis 
 

Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:   

1. Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland 
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Beispiel 9 | Reddit - Leistungsnachweis 
 

Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:   

1. Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Zielland gefiltert 

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland 
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Beispiel 10| Produktion/Gestaltung/Übersetzung von 

Fotos/Videos/Texten 
 

Es müssen insgesamt zwei Screenshots aus dem jeweiligen Werbeanzeigenmanager eingereicht werden, 

aus denen hervorgeht, dass der erstellte Content in einer Kampagne im Zielland verwendet wurde.  

 

Screenshot 1: Folgende Punkte müssen ersichtlich sein:   

1. Plattform (z.B. Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot) 

2. Firmenname/Logo 

3. Zeitraum (erster bis letzter Tag des Förderzeitraums) 

4. Content 

5. Bezug zur Kampagne, die im Zielland geschalten wurde  

 
 

Screenshot 2: Wenn Sie eine Werbeanzeige anklicken und darüber den Punkt „Bearbeiten“ auswählen, öffnet 

sich automatisch die „Anzeigenvorschau“. Von dieser Ansicht machen Sie bitte einen Screenshot als 

Leistungsnachweis.  

 

 


