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Upload der Dokumente im go-international Online-Forderkonto

Ansicht des Forderkontos, in dem die Abrechnungsunterlagen hochgeladen werden:

Es ist moglich bei den Punkten Zahlungsbestatigung und Leistungsnachweis mehrerer Dokumente hochzuladen
Fir den Upload werden folgende Dateitypen zugelassen: .pdf, .gif, .jpeg, .png.
Nicht madglich sind Dateitypen wie .xls oder .doc.

L] L]
® o ®
Auszahlungsdsten

Belege Abschlussbericht

|WICHTIGER HINWELS: Bevor Sie lhre Abrechnung beginnen, lesen Sie bitte unsere prakiischen Tipps in der Abrechnungs-Checkliste

Sie bestatigen, dass samtliche Kosten, die fir diese go-international Forderung eingereicht werden, fir keine andere go-international Forderung und bei keiner
landeren Farderstelle eingereicht wurden bzw. werden und nicht an Dritte verrechnet wurden bzw. werden. Jene Kosten [kinnen auch sinzelne
Rechnungspositionen sein), die nicht von go-international gefordert werden, kinnen gegebenenfalls bei anderen Firderstellen eingereicht werden. Rechnungen

unter einemn Betrag von EUR 100 sind nicht forderbar [Ausnahme: Einzelrechnungen vom selben Rechnungslegenden, sofern der Gesamtbetrag die Grenze von
EUR 100 brutto dbersteigt.

= Rechnung 1 +

Zielland =

Rechnungsgegenstand *

Rechnung=datum *

TT.MM 111

Rechnungsleger *

Rechnungsbetrag ™

Rechnungsbetrag in Euro abh&ngig won Vorsteuerberechtigumg

Kostenart =

Zahlungsart *
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Bitte laden Sie die Rechnung hach. *

Ziehen Sie mit Drag & Drop ein Dokument hierher oder verwenden Sie den Button um eine Datel hochzuladen.

Bitte laden Sie lhre Zahlungsbestatigung hoch. *

Ziehen Sie mit Drag & Drop ein Dokument hierher oder verwenden Sie den Button um eine Datei hochzuladen.

Bitte laden Sie die Leistungsnachweise hoch. *

Ziehen Sie mit Drag & Drop ein Dokument hierher oder verwenden Sie den Button um eine Datei hochzuladen.

C Rechnung 1 entfernen )

C Rechnung hinzufigen und speichern >

( Abbrechen >< Speichern m

Die zustandige go-international Ansprechperson in lhrer Wirtschaftskammer unterstiitzt gerne kostenlos bei der
Einreichung der Abrechnung.
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Worauf ist bei der Abrechnung zu achten?

Die Deadline fiir die Abrechnung ist 9 Monate nach Datum der Antragstellung: Die Laufzeit Ihrer
Forderung (= Leistungszeitraum) ist in Ihrem Férderungsvertrag und auch in der Genehmigungs-E-Mail
angegeben. Spatestens an jenem Tag, an dem der Leistungszeitraum fir lhre Férderung endet, miissen
Sie lhre Abrechnung mit allen Unterlagen im Forderkonto vollstandig hochgeladen und eingereicht
haben. Damit die Forderung ausgezahlt werden kann, missen Schaltungen im Zielland nachgewiesen
werden, die innerhalb des Forderzeitraums durchgefiihrt wurden. Einzige mogliche Ausnahme: Falls Sie
noch auf Rechnungen oder Zahlungsnachweise (z.B. Monatsabrechnung Ihrer Kreditkarte) warten
miussen, verlangert sich diese Frist um maximal 6 Wochen. Bitte informieren Sie in diesem Fall vorab
Ihre Ansprechperson in lhrer Wirtschaftskammer tber diese Verzogerung. Beachten Sie die
forderwiirdigen/nicht férderwiirdigen Kosten laut Richtlinie unter Punkt 5 und Punkt 6. Es ist moglich bei
den Punkten Zahlungsbestatigung und Leistungsnachweis mehrerer Dokumente hochzuladen. Fir den
Upload werden folgende Dateitypen zugelassen: .pdf, .gif, .jpeg, .png.

Nicht moglich sind Dateitypen wie .xls oder .doc.

Es ist keine Trennung der Lander notwendig d.h. landeribergreifende Rechnungen bitte nur einmal hochladen
und bei Kampagnenauswertungen alle genehmigten Ziellander in einer Abfrage auswerten.

1. Rechnung

e Rechnungen ab einem férderfahigen Betrag von EUR 100 brutto (oder einzelne Rechnungen desselben
Rechnungslegers als Sammelrechnung Gber EUR 100 brutto in einem PDF zusammengefasst)

e ausgestellt auf den Antragsteller

e das Rechnungsdatum und der Leistungszeitraum mussen innerhalb des Forderzeitraums liegen (Datum
der Antragstellung + 9 Monate])

e die Kosten der erbrachten Leistungen miissen in Einzelpositionen aufgeschliisselt werden (keine
Pauschalbetrége). Fir eine eindeutige Zuordnung, bitte um Nennung des Ziellands in der Rechnung.

Achtung: Bei Online-Werbeanzeigen muss der Screenshot der Kampagnenauswertung aus dem
Werbeanzeigenmanager statt der Rechnung hochgeladen werden. Bitte filtern Sie den Zeitraum der
Auswertung wie folgt: Tag der Antragstellung bis letzter Tag des Forderzeitraums.

2. Zahlungsbestatigung

e Kreditkarten-/Bankkontoauszug

e Bei Zahlungen tber Online-Bezahldienste wie PayPal/Klarna etc.: Screenshot der Zahlung im
Bezahldienst-Konto

e Kontoinhaber/Zahlungsempfanger/Durchfiihrungsdatum missen ersichtlich sein

e  Zahlungen missen mindestens in der Hohe des Rechnungsbetrages/ausgegebenen Betrages
vorliegen

3. Leistungsnachweis

® Online-Werbeanzeigen: Screenshots der Kampagnenauswertung aus dem
Werbeanzeigenmanager, aus denen folgende Punkte hervorgehen:

Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich)
Firmenname/Logo

Zeitraum (erster bis letzter Tag des Férderzeitraums)

Zielland gefiltert

Summe ausgegebener Betrag pro Zielland

oL~

Tipp: Auf den folgenden Seiten finden Sie Beispiele wie die Auswertungen fir die einzelnen
Plattformen aussehen konnen. Abweichende Nachweise konnen akzeptiert werden, sofern die funf
oben genannten Punkte ersichtlich sind.
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e Mafinahmen fiir Online-Marketing:

o Konzeption/Aufsetzung/Betreuung der Online-Kampagne durch externe Online-
Marketing-Experten: detaillierte Leistungsbeschreibung

o Produktion/Gestaltung/Ubersetzung von Fotos/Videos/Texten durch Externe:
Screenshots der geschalteten Werbeanzeigen (siehe Beispiel 10]

o Ubersetzung Content/fremdsprachige Content-Erstellung fiir eine Website/Webshop:
Screenshots des erstellten Contents

o Influencer-Kampagnen: Screenshot der Follower-Zahlen und der verdffentlichen Posts im
Zielland. AuBBerdem wird eine Begriindung durch den Antragsteller bendtigt, warum
Influencer fur Zielland gewahlt wurde und wieso davon auszugehen ist, dass die
Kampagnen durch den Influencer zielfiihrend waren. Werden die Influencer durch ein
externes Unternehmen vermittelt und verrechnet, muss auf der Rechnung der Prozentsatz
der Follower aus dem Zielland vermerkt werden.

o Display-Werbung auf Websiten: (z.B. Banner-Werbung)/Apps, Werbung in Online-
Fachmagazinen oder in externen Newslettern fachspezifischer Unternehmen, Eintrage
auf B2B-Plattformen, Blog-Beitrage, Social-Media-Leadgenerierung, Ankauf von E-Mail-
Adressen, Kosten fiir ein Internet-Giitesiegel fiir das Zielland: Screenshots, aus denen die
erbrachte Leistung sowie der Zielland-Bezug eindeutig hervorgehen

Hinweis zu Werbung auf Amazon

1. Rechnung:

e Alle Rechnungen pro Land missen in einem PDF zusammengefiihrt und hochgeladen
werden.

2. Zahlungsbestatigung:

e Beiindirekter Bezahlung durch Gegenverrechnung: ..Zahlungsaufstellung” siehe
nachfolgendes Beispiel 3a, aus der die Gegenverrechnung der Werbekosten mit den
Verkaufen ersichtlich ist.

e Beidirekter Bezahlung: Kreditkarten-/Bankkontoauszug
3. Leistungsnachweis:

e Screenshot der Kampagnenauswertung von Amazon (siehe nachfolgendes Beispiel 3b)
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Forderbare Kosten:

Kostenpflichtige Online-Werbeanzeigen Suchmaschinenwerbung wie z.B. GoogleAds, etc.

im Zielland, die durch Auswertungen aus Online-Marktplatz Werbung wie z.B. Amazon, etc.
dem Anzeigenmanager der gewahlten Social Media Werbeanzeigen z.B. Facebook, LinkedIn,
Plattform belegt werden Instagram, Pinterest, TikTok etc. (Achtung: Influencer-

(Hohe der Auszahlung bis zum maximalen Kampagnen fallen unter “MaBnahmen fiir Online-Marketing”)

Forderbetrag) Addressable TV-Werbung

Konzeption/Aufsetzung/Betreuung der Online-Kampagne

Mafnahmen fur Online-Marketing mit durch externe Online-Marketing-Experten

eindeutigem Bezug zum Zielland .
Produktion/Gestaltung/Ubersetzung von Fotos/Videos/Texten

Nur frderwiirdig, wenn Kosten fir Online- durch Externe, sofern diese in Kampagnen fiir das Zielland
Werbeanzeigen eingereicht werden. verwendet werden und durch Screenshots der geschalteten
(max. Auszahlungsbetrag pro Antrag, Werbeanzeigen nachgewiesen werden.

unabhangig von der Anzahl der Ziellander Ubersetzung Content/fremdsprachige Content-Erstellung fiir
EUR 3.000 fir Antragstellungen bis eine Website/Webshop

31.3.2025 / EUR 1.000 fiir Antragstellungen Influencer-Kampagnen

ab 1.4.2025)

Display-Werbung auf Websiten (z.B. Banner-Werbung)/Apps,
Werbung in Online-Fachmagazinen oder in externen
Newslettern fachspezifischer Unternehmen, Eintrage auf
B2B-Plattformen, Blog-Beitrage, Social-Media-
Leadgenerierung, Ankauf von E-Mail-Adressen, Kosten fiir
ein Internet-Gitesiegel fir das Zielland

Nicht Forderbare Kosten
Kosten, fir die kein eindeutiger Ziellandbezug nachgewiesen werden kann/die vor dem

Allgemein Datum der Antragstellung angefallen sind

Kosten, flr die der Leistungserbringer keine Gewerbeberechtigung aufweist bzw. auch
nicht als Neuer Selbsténdiger tatig ist (keine Rechnungen von Privatpersonen)

Rechnungen aus denen nicht hervorgeht, dass der Férderungsnehmer Auftraggeber oder
NutznieBer ist sowie in Rechnung gestellte Umsatzsteuer (Ausnahme
Kleinunternehmerregelung)

Rechnungen unter einem férderfahigen Betrag von EUR 100 brutto (Ausnahme:
Einzelrechnungen vom selben Rechnungsleger, sofern der Gesamtbetrag die Grenze von
EUR 100 brutto Ubersteigt) sowie Barzahlungen iiber einem Rechnungsbetrag von EUR
500

Rechnungen mit Ausstellungsdatum vor dem Datum der Antragstellung; Vorauszahlungen
Spesen des Geldverkehrs
Bewerbung von Eigenveranstaltungen

Kosten fir die laufende Betriebsfiihrung, z.B. vom Forderungsnehmer erbrachte
Eigenleistungen und Kosten, die beim Férderungsnehmer selbst anfallen z.B.
Personalkosten, von Privatpersonen erbrachte Leistungen im Rahmen eines
Werkvertrags, Telekommunikation, Bliromaterial, Betriebs- und Geschaftsausstattung,
Ankauf von Software, Lizenzen, Nutzungsgebiihren

Amtsgebihren, Registrierungen und Zertifizierungen, Eintragungsgebihren (z.B.fur
gewerbliche Schutzrechte), Mitgliedsbeitrage, Versicherungen, Rechts- und
Steuerberatungskosten, Due Diligence-Leistungen, Kosten fiir Personalberatung und
Personalsuche, Kosten fir Leistungen von &ffentlichen Organisationen, die im Rahmen
ihres offentlichen Leistungsauftrags erbracht werden (z.B. Osterreich Werbung/
Wirtschaftsforderungs-agenturen), Kosten, die bereits durch andere
Forderungsprogramme mit Zuschuss unterstiitzt wurden oder werden (z.B. KMU.DIGITAL,
diverse Forderungen der Bundeslander, etc.)

Verrechnungen zwischen wirtschaftlich verbundenen Unternehmen (z.B. Vertriebspartner,
Lizenznehmer) bzw. Unternehmen mit gegenseitigen Eigentumsverhaltnissen oder
personell mafgeblich verkniipften Unternehmen sowie
Barterleistungen/Leistungsgegenverrechnungen sowie Weiterverrechnungen ohne
nachvollziehbare Ursprungsrechnung und -zahlung
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Websiten/Webshops/Apps: Programmiertitigkeiten und Anderungen (auch wenn diese

Online- rein fir das Zielland angefallen sind); Einpflegen von Content

Kampagnen

bzw. Laufende Gebiihren, Hosting

Mafinahmen Beratungsleistungen zum Thema Digitalisierung/Social Media/Marketing

flr Online- Kosten fir den Ankauf von Software bzw. Softwarelizenz- oder Nutzungsgebiihren
Marketing

Erstellung/Gestaltung/Ubersetzung/Aussendung von firmeneigenen Newslettern sowie
Erstellung einer Broschiire/Katalogs/Folder

Listing-Gebiihren bei Online-Marktplatzen (z.B. Amazon)

Teilnahme an Online-Veranstaltungen z.B. virtuelle Messen (dafiir steht der
Internationalisierungsscheck zur Verfiigung), Teilnahme an Schulungen & Workshops,
Durchfiihrung von Webinaren

Kosten fir VertriebsmafBnahmen, Kosten fir Zahlungsmitteldienstleister, Kauf von
EAN/GTIN Artikelidentifikationsnummern, Kosten fir Fulfillmentpartner,
Transaktionsgebiihren bei Online-Verkaufen, Repricing-Tools, Kosten fir Affiliater-
Marketing, Telefonakquise, Funnel-Erstellung, Kauf von Adressen, Versandgebiihren,
Ankauf von Domains, Digital out of Home (DOOH])

Die genannten Kosten werden zum Teil durch andere Forderprogramme wie KMU.DIGITAL
gefordert. Hinweis: Forderperioden und -hohen konnen von jenen von go-international
abweichen.
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Beispiel 1 | Google - Leistungsnachweis

Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

Plattform (z.B. Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot])
Firmenname/Logo

Zeitraum [erster bis letzter Tag des Forderzeitraums)
Zielland gefiltert

Summe ausgegebener Betrag pro Zielland

oL d -

Tipp: Mit Klick auf den Mentipunkt Kampagne in Ihrem Google Ads Konto gelangen Sie liber den Unterpunkt
.Statistiken und Berichte” zur Ansicht ,Wann und wo Anzeigen ausgeliefert wurden”.

— : i ¢ O a
= A Google Ads || Q seeoder kampagnesucen unelins Avusie Wite oosowens | Fifmenname |

gungen
= Ansicht (2 Filter) Kampagnen (3)
'_ Ubersicht Q Alle K - Kirnnee - -
Erstslen Empfehlungen . Filter i i i ]
P! g Kampagnenstatus: Aktiviert, Pausiert Anzeigengruppenstatus: Aktiviert, Pausiert
Speichern
@ Statistiken und Berichte A s H
Kamgat | Wann und wo Anzeigen ausgeliefert wurden
gnen e Gesamte Zeit I 17. Apr bis 26. Aug 2024 ~ I Letzte 30 Tage anzeigen
sgeliefert < i =
? Statistiken < L 9 Wo Anzeigen ausgeliefert wurden Geréte Passende Orte
Zielvorha-
Auktionsdaten ¥ . % = 3 3
] Y Filter hinzufiigen Kontoansicht ¥ = m o il
Segment  Spalten  Herunterla Erweitern
* Suchbegriffe
= [ PassenderOrt V Klicks Impr. CTR Durchschn. CPC Kosten Conv.-Rate Conversions Kosten/Conv.
ools
B ~
Wann und wo Anzeigen
E ausgeliefert wurden 4 [} 4.255 6.935.902 0,06% 080¢€ 0,04 % 16,00 21389 €
AAecn Landingpages [ Ostereich 1170 630.815 019% 093 € 1.08498 € 001% 3,00 361,66 €
nung
v A Passende Orte x [ = o X
€ > G = adsgooglecom/aw/matchedlocations? QY% O & O
Qa @ & ¢ 0
4 G°°g|e Ads Alle Kampagnen Suchen  Darstelling  Toolsund  Aktalis  Hilfe  Benachricht.
Einstell.
] Gpsadaibe Filter Alle Alle  Filter hinzufugen B
Speichern
Alle 11 Kampagnen in dieser
Ansicht ansehen = .
i | Erstelien Wann Anzeigen ausgeliefert wurden  Wo Anzeigen ausgeliefert wurden ~ Geréte  Passende Orte BCN"IUGE“"IM < > Letzte 30 Tage anzeigen
Y Filter hinzufdgen Kontoansicht ¥ = m & s
Ubersicht ("] Segment  Spalten  Herunterla. Erweitern
Empfeblungen G. [0 Passender Ort L Klicks Impr. CR Durchschn. CPC Kosten Conv-Rate Conversions Kosten/Conv.
Statistiken O Osterreich 32 398 804% 194€ 6202€ 000% 000 000 €
Auktionsdaten Gesamt: Standorte @ 580 9.014 643% 233€ 1.350,09 € 121% 700 19287 €
<
Suchbegriffe W Gesamt:Konto @ 580 9014 643% 233€ 135009 € 121% 700 19287 €
wo Anzeigen 1bis2von2

ausgeliefert wurden

Landingpages
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Beispiel 2 | Meta (Facebook/Instagram) - Leistungsnachweis

Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich)
Firmenname/Logo

Zeitraum [erster bis letzter Tag des Forderzeitraums)

Zielland gefiltert

Summe ausgegebener Betrag pro Zielland

N

o+ @

& wdsranngerlus

€9 vimrbasnzsimrmnage: - Regarling - feawgen

y = weic  Tol e Raderurgen wirden gespeichet - sy el B =
g C dualisert W 7 Minuter
E O Wurde susgeliefent X | Land ist e X | Suchen and filer Lidaehen|

Q IF FlvoiTabella = Autsehkissslungen rieht in Gruppen sonigren Bl = iE Famatieren [ Anpassen
Land = Monat + - Kampagnannama - zinl = . i - - Link-Klicks = (= CTR -
= Betrag {Hoste [alle]
npro...
Traffic 655 50652 19560 € 443 D44 € 092%
Alle 36.263 58104 18552 € 545 HELTY 0875
%
% Tra ffic 35263 58.104 19552 € 545 038 € Da%
e e 106 605 431139 TR E 3633 083 € 1,30%
Alle 106.541 a31.136 299058 € 1633 s 1,38%
Umsatz 108.547 431730 Z9ansad d.ea2 =13 1,35%
Alle Al 163 388 660 04870 € 1.20% 08s5€ 147%
Al §9.959 383 503 000,548 € e M€ 143%
Umsatz #9.959 382503 200054 € 3176 0s4€ 143%
Alle - i onze - - -
Umisatz 7 1 X3
Alle 37 5.166 ATETE 33 (ESl 0,87%
Leads 207 5166 4TETE 2 144€ 0875
?
alle Alle e THL350 124nSFE 1322 as4e 1,24%
&l
& il 50,043 185354 174651 € 1379 amE 1.73%
,9 Umsalz 50,043 185554 124661 € 1322 hETT 1,23%
o Gesamiargat 1483 LELT 1,30%
5494 Fan Gesamt | ProHardlng | ProImeression
< Alle Berichte % 1 Werbekonto Deine A"d"‘"g”\w“"df:' Hohiitgesaeichest - ) Aktualisieren 2> Teilen 8 Exportieren
Vo Minute Zs
Q Suchen und filtem I B Maximum: 16.04.2024 bis 28.08.2024 ¥
I3 Pivot-Tabelle w Aufschliisselungen nicht in Gruppen sortieren b4 Spaltenbreite zuriickse! & Formatieren (] Anpassen
Land - v | Nameder - i i - 0 v Reichweite v Impressionen v | Kosten v  Ausgegebener ¢ <+  Einstufung v  Einst
Anzeigengruppe ng pro Betrag der Qualitat Intera

Ergebnis

Alle - Einstellungen fur mehrere

= Einsteliungen fir mehrere

- Einstellungen fur mehrere .. | — 9613 = - =
- 7 Tagle) (Kick) oder 1Tag( | — 2374 23566 - = =
= 7 Tag(e) (Kick) oder 1 Tag( . | — 2568 2851 = = e
= 7 Tag(e) (Kick) oder 1 Tag(.. | — 2317 = — =
- 7 Tagle) (Kiick) oder 1 Tag( | — 2506 - - -
- 7 Tag(e) (Klick) oder 1 Tagl - 1.307 1355 =4 i L s
Osterreich Alle = Einstellungen for mehrere .. — 11,089 17565 - 33389¢ - -
- Einstellungen fur mehrere  — 6158 8599 - 16338 € - -
— Einstellungen fUr mehrere | — 3350 4627 - — -
?
x - 7 Tag(e) (Kick) oder 1 Tag(.. | — 91 1041 - 2099¢ - -
G:} —_ 7 Tag(e) (Klick) oder 1 Tag| — 782 875 e 18s52¢ — o
49 - 7 Tag(e) (Kiick) oder 1 Tag - 888 1.031 - . _
Q bnoniesoil i = Einstellungen fiir mehre ; 2 o P § $
&
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Beispiel 3a | Amazon - Zahlungsaufstellung

Screenshot der Amazon Zahlungsaufstellung gilt als Zahlungsbestatigung (Verkaufe werden mit Werbekosten

gegenverrechnet)

ttmm.jj, hhomin
Zahlungsaufstellung

Abrechnungszeitraum
tt.mm.jjj - tt.mm.jjj

Kontoart
Standard-Bestellungen

Amazon

Nettoertrige

Bankiberweisung 1D for this fund transfer: 123456789ABC.

Anfangssaldo xxx,xx €
Verkdufe XXX XX €
Artikelpreis 2000 XK €
Steuer wxxx €
Versand Xx.xx €
Andere xX.xx €
Erstattungen =xx.xx €
Erstattete Ausgaben HHXX €
Erstattete Verkdufe = €
Ausgaben -XXN.XX €
Aktionsrabatt XXX €
Gebiihren fiir Versand durch Amazon - XXX €
=X XX €

Amazon-Gebuhren =XKXXX €
Riicklage auf Kontoebene -XX.XK €
XXHXK E

Der Betrag xxx,xx € wurde am tt.mm.jjjj auf Ihr Bankkento mit den Endziffern xxx iiberwiesen. Es kann 3-5

Geschiftstage dauern, bis liberwiesene Betriige in Ihrem Bankkonto erscheinen.

Oder:

amazon Services euope

seller central

I Vorgange vom Dec 1, 2023 00:00 GMT+1 bis Dec 31, 2023 23:59 GMT+1

Z E 2u Amazon und Versand d

Kann Ti

g

Einnahmen
Ausgaben
Steuer
Ubertragungen Ein- ul
Einnahmen
Belastungen
Verkaufe, die durch Verkaufer selbst verschickt wurden
Erstattungen fir vom Verkaufer versandte Artikel 0
Erstattungen fir durch Amazon versandte Artikel -32,76
FBA Lagerbestandguthaben
Erlose der Liquidation Uber Versand durch Amazon
Anpassungen des "Versand durch Amazon" -Liquidationserloses
Versandkostengutschriften
zu 0
Gutschrift fir Geschenkverpackung
2u aus 0
Werbeaktions-Rabatte -20.21
Erstattungen zu Werbeaktions-Rabatt
A-bis-Z-Garantieantrage 0
Rickbuchungen ]
Amazon Shipping Reimbursement
SAFE-T-Erstattung
Commingling VAT
Zwischensummen -52.07
Ubertragungen
Belastungen
Oberweisungen auf Bankkonto 0
U i zu
und andere
Zwischensummen (4]
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jurch Amazon enthalten

3.356,72

Einnahmen
o

Einnahmen

Seite 1 von 1

Alle Betrage in Euro sofern nicht anders gekennzeichnet

Gesamt
3.356.72
enz -2.081.35
623.10
0
Ausgaben -2.061,35
Belastungen Einnahmen
Verkaufsgebiihren Versand durch Verkaufer 0
Verkaufsgebiihren Versand durch Amazon 500.46
Erstattungen zur Verkaufsgeblhr 584
Transaktionsgebdhren Versand durch Amazon 538,90
Erstattungen zur Transaktionsgebihr - Versand durch Amazon o
Andere Transaktionsgebihren ° Gesamt
Sonstige zu T 0
L und S Ghren fr Versand durch Amazon 517
Erwerb von Versandscheinen 0
Erstatiungen zu Versandscheinen (]
Anpassungen des Versandscheins 0
Servicegebihren 88,17
Ghren fiir -1.18
Anpassungen °
m 70433 |
Gutschrift fur Inserenten 0
Commingling VAT 0
Gebishren fir Liquidationen 0
Zwischensummen -2.067.19 5.84
Steuer 623,10
Belastungen Einnahmen
Eingezogene Produkt-, Versand- und Geschenkverpackungssteuern 620,49
Zurickerstattete Produkt-, Versand- und Geschenkverpackungssteuem 830
Amazon verpflichtete einbehaltene Stever 0
Zwischensummen 630 620,40
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Beispiel 3b | Amazon - Leistungsnachweis

Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

1.
2.
3.
4.
5.

Gesponserte Anzeigen Firmenname
amazonads 3

Plattform (z.B. Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich)
Firmenname/Logo

Zeitraum [erster bis letzter Tag des Férderzeitraums)

Zielland gefiltert

Summe ausgegebener Betrag pro Zielland

Kampagnenmanager Gesponserte Anzeigen, Deutschland

o
Gt
8 Portfolios A Wir haben die Anforderungen beziiglich der Sponsored Brands-Anzeigen fiir Produktkollektionen gedndert
Alle neuen und i i mit i Gtigen jetzt ein iniertes Bild. i ohne iertes Bild werden nach dem 30. August 2024 nicht bereitgestellt und erhalten auch
e keine Impressions mehr. Im Durchschnitt filhren Sponsored Brands-Anzeigen mit Werbemitteln einer Marke wie z. B. ein iniertes Bild zu einer Stei der Klickrate (CTR) um 50 % und einer Erhghung der Markensuche um
60 % als Werbeanzeigen, die nur Produktbilder enthalten (Amazon interne Daten, 2022). @
Ein Land
@ Mehrere Linder [Beta | Ausgaben v @ Verkdufe v @ ACOS v @ Impressions v © »
3.273,96 € 2.658,32 € 123,16 % 1.498.857
Entwiirfe
=
Budgets [ Beta | 1000 €
<2
Produkte e
all
Ausrichtung
600 €
Einstellungen
@ Verlauf 400 € 400 €
200€ 200 €
o€ 0€
Jan. 2024 Feb. 2024 Marz 2024 Apr. 2024 Mai 2024 Juni 2024 Juli 2024
Kampagne erstellen \ Q_ Eine Kampagne suchen Filtern nach v Sammelvorgange v Spalten v I Datumsbereich: 1. Jan. - 12. Juli 2024 I Exportieren
]+ & Aktiv Kampagnen © Status Typ Startdatum Enddatum Budget & Ausgaben © Bestellun... ©  Umsatz © ROAS €
=) (0 ] F Angehalten Sponsored Products 16. Mai 2024 Kein Enddat... 25,00 € - Taglich 27,45 € - -
Details ~ Manuelle ausrichtung ‘ o
Archiviert Sponsored Products 20, Méirz 2024 Kein Enddat... 20,00 € - Taglich 4011 € 3 27,06 €
Manuelle ausrichtung
@ s Geschaltet Sponsored Products 20. Miirz 2024 Kein Enddat... 30,00 € - Taglich 87,13 € 12 10824 €
Details~ Automatische Ausric.
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Beispiel 4 | LinkedIn Kampagne - Leistungsnachweis

Achtung: Zur Abrechnung ist eine Stellungnahme des Unternehmens erforderlich, ob die Kampagne
per Impressions oder per Klicks beauftragt/abgerechnet wurde.

Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

Plattform (z.B. Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich)

Firmenname/Logo
Zeitraum (erster bis letzter Tag des Forderzeitraums)

Zielland gefiltert

e

Akaualisieren neustarten §

€ > C 2= linkedin.com/campaignmanager/accounts/
(s} =) () Facebook (@) Instagram [} Linkedin B§ X » [ Alle Lesezeichen

= |m Ads | Campaign Manager » ¢

" e [ Demografische Informationen zu 17 Kampagnengruppen
Kontonummer

Performance Demografische Daten
Planen ~ omegranische Date
— (]
Marketing i Zeitraum: 17.6.2024 - 14.9.2024 ~ " " i
Anzeigen: Land/Region ¥ Lo Ll Zum Schutz der Privatsphire unserer User:innen erscheinen Attribute, die unter dem Mindestwert fiir die Erfassung liegen, nicht in Berichten, .g
3
Test (7
Analysieren b Name O Impressions < Klicks < Durchschnittliche CTR

Empfehlungen @
249.064 (618 %) 107 (53,5 %) 0.0a%

und

€ 2> € % linkedin.com/campaignmanager/accounts/ Ll & L Gl i d
» [ Alle Lesezeichen

(a] [aa] € Facebook (@) Instagram B Linkedin [ X
= | m Ads | Campaign Manager | f (>
~ & Kampagnengruppen 17 insgesamt B Kampagnen 17 insgesamt B3 Anzeigen
s ™ e s V2 y
Planen ~ (_ sammelaktionen ~ ) | ( Performance-Diagramm ) (_ Demagrafische Informationen ) (_Exportieren (( -
| Marketing @
. a8
Suche (Name oder ID) Filter(2) ¥  Spalten: Performance ~ Ubersicht w Vergleichen: 5
Test ¢
Analysieren = Name der Kampagnengruppe < Aus/Ein Status C Ausgaben Impressions < Klicks < Durchschnittliche CTR & Gebc
Empfehlungen
:] 17 Kampagnengruppen - - 752,29 € 249.064 107 0,04 %
Assets ~ =
] . Ausgesetzt 752,29 € 249.064 107 0,04 %
Kontoeinstellungen ~
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Beispiel 4b | Manuelle LinkedIn Kampagne - Leistungsnachweis

Bei einer manuellen Kampagne auf LinkedIn (.Leadgenerierung im Zielland”) miissen Screenshots
hochgeladen werden, aus denen die Aktivitaten und erreichten Leads im Zielland konkret hervorgehen.

Meszaging Referrals

Q, Search keyaards Saved sharches Personas

Salact gl A8 resulis

Max Mustermann

Deutschland (Zielland)

Neutschland (Fielland)

Max Mustermann
Deutschland (Zielland)

|
O Frika Mustermann

Erika Mustermann
Deutschland (Zelland)

|
O Max Mustermann

Deutschland (Ziclland)
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Beispiel 5 | TikTok - Leistungsnachweis

Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich)
Firmenname/Logo

Zeitraum [erster bis letzter Tag des Forderzeitraums)

Zielland gefiltert

Ll N

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland

TiKTOK: Ads Manager

Campaign

11 o fther protect the TikTok community in Sght of thase challenging times, advertising on TikIok i &

Daily budget Total cost Today's spend
10000 106910 000
+Filters
e [ - wm |
& Campaign Ad group Ad
Buk creatalodt Autormated nses n
Audience breakdown otal cost
On/. Name Status. Budget
Top Countries/Regions
Inactive 100.00 EUR
Location | Rank Countries/Regions Total cost
Inactive 50.00 EUR
D

Inactive 50.00 EUR

Austria 240,54 EUR T
Inactive 50.00 EUR

Countries, s
Top Subregions All Countries/Region:
Rank Countries/Regions Total cost

Nordrhein-Westfalen 110,66 EUR Bl

Bavaria 98.96 EUR ]

Baden-Wuerttemberg Region 87,06 EUR | e— @

Lower Sax 496 EUR | —

Oder:

TikTok: Ads manager

) / Untitled 2 Selected accounts:

Dimensions Metrics

v Targeting

Country/Region

8 1ad account

V Filters

Pivot table

Dimensions

Metrics

Firmenname

Firmenname

2024-04-01 ~ 2024-07-31 (

R Scheduled running

A ...

Campaign name Ad group name Country/Region com Impressions
788 608
Austria UR 4.37 EUR m
14208 1001 R
Austria 85 EUR 481 EUR 887
Unknown 0EUR  O0OOE UR 000 EUR
Total of 32.07 EUR .52 EUR UR 62,396
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Beispiel 6 | Apple Search Ads - Leistungsnachweis

Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

Firmenname/Logo

Zielland gefiltert

I I

& Search Ads | Advanced~

Kampagnen [0
Kampagnen verwalten

Aktionen~  Filters

Lénder oder Reglanen: Versinigle Staaten ~ X

Name der Kampagne Status Anzelgenplatzierung susgaben
Il Pausiert Suchergebnisse 17408 €
il Pausient Suchergebnisse 124,85 €
Il Pausiert Suchergebnisse ag24¢
0l Pausiert Tab  Heute* 6598 €
Il Pausiert Tab , Suchen" 4581 €
W Pausiert Produktseitan— . 3313 €

GESAMTWERTE ()

Oder:

® Search Ads| Advanced~

| Kontoname ~ |
Campaigns 0
Manage Your Campaigns ©

Create Campaign Actions v Filters ~

Countries or Regions: United States v X

Campaign Name

o

ojo

o

TOTALS (2

www.go-international.at | Abrechnungs-Checkliste Digital-Marketing Scheck
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Spend > 0,00 € %

Summe ausgegebener Betrag pro Zielland

ERELE

9.896

374

15.580

21671

3.345

54.080

Status

@ Running

@® Running

@ Running

@ Running

Country or Region

United States

United States

United States

United States

Zeitraum (erster bis letzter Tag des Forderzeitraums)

144%

108 %

263%

033%

023%

0,58 %

Installationen (gesamt)

18

a3

Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich)

mpfehlungen Nutzerdefinierte Berichte

| 28. Mov, 2023 - 26, Aug. 2024

n: Aktivlert~ | Spalten bearbeiten

CRfgesamt]  Durchschn. CPA [gesamt] Durchachn GPT Durchschn CPM  Land oder Regian
34,78 % 1089 ¢ 379€ 54,53€  Vereinigte Stoal.,
B33% 1387 € 116 € 1262€  Vereinigle Staal...
38,80 % 709 € 276 € 28535€  Vereinigte Staat
385% 3290 € 127 € 423€  Vereinigte Staat
204% 4581¢€ 093¢ 211€  Vereinigte Staat
37% 3313 € 123€ 8S0€  Versnigre Staat..
1352% 12,63 ¢€ \7e 10,05 €

v @

Recommendations Custom Reports

27. Sept. 2023 - 10. Jan. 2024

viIEw: Enabled v Edit Columns

{ Save Filter ] [ Clear All ]

Spend

6.164,00 €

3.48296 €

107,21 €

105,76 €

10.823,92 €
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Beispiel 7 | Pinterest - Leistungsnachweis

Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich)
Firmenname /Logo

Zeitraum [erster bis letzter Tag des Forderzeitraums)

Zielland gefiltert

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland

@ Anzcigenberichterstattung & Firmenlogo / Firmenname | 0 ® @ -
01.05.2024-28.08. 2024 Filter bearbeiten 2 Conversion-Binstellungen (30/30/30)

1 ausgewdhlte Kampagne . e

Sencrmmesafiniars (01.05.2024-25.04 2024

o>~ -

= Ausgenende Kios v | = Ausgaben v () zeautscnidssenng snzzgen
——
1HEs [ETED 77 Mar 2 Juni 10 Jemi 16 24 i 30 5w 1d 72 i 28 g 11 CCTED
# Kampagnen -] #b Anzeigengruppen ir 1 Kampagne BE mrocukigruppen Fir 1 Kampagne B anzeigen Fir 1 Kampagne o Ker
[BESY Oupirieren  Exportieren v Aktiviersn  Bearbekten s
€ Fiftere Kampagren nach Name oder exakter Kampagnen-ID Targeting-Autschilisseiung: Land v Tabelle: Ausiieferung® ¥ #°  +
Einige Aufschilsse'ungen 0 mogichemne'se ausgety endet X
nar s [RE—— — mossaras | desgiten — [ T e — P an @ P —— wac Comersons | Kampeguentucger
8 (B Orusen 5 5 ! " 4 i
4 s . wm
s i i
an 633z s s Lo wrs e 07 [ a 264 oue  aan
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Beispiel 8 | Microsoft Advertising- Leistungsnachweis

Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich)
Firmenname/Logo

Zeitraum [erster bis letzter Tag des Forderzeitraums)
Zielland gefiltert
Summe ausgegebener Betrag pro Zielland

S

5 g Kontoname § 3 5 %)
m Microsoft Advertising . 2 ¢ ) (&} :
Account Search Import Merchant Center AssetLibrary Reports Tools Help  Notifications
o Your ads are not running because your account balance is zero. Add funds now
> Campaigns 1
Targeted Excluded Geographic report User location report Custom: 6/14/2023 - 10/31/2023 ] || <>
> Ad groups
> Ads & extensions Campaign Ad group
i 1
saldleades i Clicks v ‘ vs. ‘ None ~ ‘ l Weekly v |
> Keywords
100 ®.
> Dynamic ad targets 75 ®. ./ \

— ~ N :

Demographics @ @

Jun 11, 2023 Oct 29, 2023
> Settings
« Locations -+ Add |Y Location equals Germany; ... | Viewall - Add filter 5 Segment ~ |l Columns ~» | Download &7 Expand table % Hide graph
Targeted
D Location (2) Campaign Bid adjustment (2) Spend (9
Excluded
D Germany (country/region) + 0% 24825
Geographic report
e (e e D Germany (country/region) + 0% 72.80
D Germany (country/region) +0% 83.19
> Ad schedule
Total - 3 filtered 404.24
Devices
Total - other locations (7) 1,252.30
Change histol
. e Total 3,614.60
S
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Beispiel 9 | Reddit - Leistungsnachweis

Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

Plattform (Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot ersichtlich)
Firmenname/Logo

Zeitraum [erster bis letzter Tag des Forderzeitraums)

Zielland gefiltert

5. Summe ausgegebener Betrag pro Zielland

o>~ -

Dashboard View: Cuctom
627,06 1.235.866 2585 \ €051
7
y \
/ ~
/ PP s—
¥ \. s 3 S
; Actve, I Export
I 22 Ad Groups
Setup. = areakdown Columns.
o o e . e - Py ot o == - - -
o
o
o
o
u}
) Disabled
u]
" - " 25000 . oo
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Beispiel 10| Produktion/Gestaltung/Ubersetzung von

Fotos/Videos/Texten

Es missen insgesamt zwei Screenshots aus dem jeweiligen Werbeanzeigenmanager eingereicht werden,
aus denen hervorgeht, dass der erstellte Content in einer Kampagne im Zielland verwendet wurde.

Screenshot 1: Folgende Punkte miissen ersichtlich sein:

Firmenname/Logo

Content

apnd -

4% Aktive Anzeigen

e
@ ‘ W Alle Werbeanzeigen | 4% Bere

I Standort der Zielgruppe eines von Deutschland X I

ts ausqeliefert + Weitere Aufrufe

Zeitraum (erster bis letzter Tag des Forderzeitraums)

Plattform (z.B. Web-Link oder Plattform-Logo im Screenshot]

Bezug zur Kampagne, die im Zielland geschalten wurde

“f ‘Anzeigengruppen

[3] Kampagnen

| B werbeanzeigen

Ergebnisse aus 63 Werbear

D Duplizieren | = £ Bearbeiten & A/B-Test & Vorschau
Aus " Budget o
- T . 'ge! -
o Werbeanzeige Auslieferung Figengruppe | Ergebrisse Rei
=
A | ® Neue Anzeige fir Traffic & Fehler beim Einric 2000¢€ -
Ml /(N Dupliziere =+ Taglich
8 Y MR | interaktionen Beitrag 3. ® Aktiv 1000 € 52
Laufzeit | Beitragsinterakion
& 1% =
Deutschland 52
- . S |Interaktionen Beitrag 3..  ® Aktiv 10,00 € 53
) Lutzet | Betragumerstion
Deutschland 53
® L | interaktionen Beitrag 2. Abgeschlossen 10,00 € 81
N Lot | Bei
Deutschland 81
]
v ® Interaktionen Beitrag 2. Abgeschlossen 10,00 € 20
Deutschland %o
y ® 5: Interaktionen Beitrag 2. Abgeschlossen 10,00 € 32
iy Lautzet | Betragsmersiion.
& Deutschland 32
& ® IR 1 ceractionen Beitrag 2. Abgeschlossen 10,00 € 53
‘\ Laufzeit | Beitragsinteraktion,
®o Deutschland 53

gerade eben aktualisiert | ) || i Entwiirfe verwerfen Uberpriifen und verdffentlichen (3)
Mehr w 1l Spalten: in.. v = Land v I& Berichte & Exportieren = [ Diagramme
Einstufung
. N Kosten pro y Ausgegebene:
ichweite Impressionen = 2P :,., Qualitat = 50 Ende
estimmung .
- — - - —  Fortlaufend
509 630 Durchschnittlich 7.36€ 112204
Pro Beitragsinterak Endet heuts
510 632 014 € - 736€
307 339 014 € —_ 159€ MnI2.2024
Pro Beitragsinterok & Endet heut
an 343 014 € - 759¢€
512 649 Durchschnittlich 10,00 € 04122024
Pro Beits
512 649 012€ - 10,00 €
693 949 0.11€  Durchschnittlich 999 € 04122024
Pra Beitragsinteral
693 949 olte - 999 €
173 189 031¢€ -_— 10,00 € 28.11.204
Pra Beitragsinteral
173 189 031¢€ — 10,00 €
251 343 019€ - 10,00 € 281120
Pro Beitragsinterak
251 343 019¢€ — 10,00 €
37,036 84976 -
e bt Gesamt | Meh

Screenshot 2: Wenn Sie eine Werbeanzeige anklicken und dariiber den Punkt ,.Bearbeiten” auswahlen, 6ffnet
sich automatisch die ..,Anzeigenvorschau”. Von dieser Ansicht machen Sie bitte einen Screenshot als

Leistungsnachweis.

n B Alle Werbeanzeigen
J

Q

$ Bereits ausgelefert 0 Interaktionen Beitrag 30

Standort der Zielgruppe eines von Deutschland X =)

88 Interaktionen Instagram

® 88 [ Interaktionen Beitrag 30 Instagram
L + Erstellen D Duplizieren =~ w O Bearbeiten | v 83 Interaktionen Facebook
2% :i-:l Werbeanzeige o | Austieforung @ Interaktionen Beitrag 30 Facebook
W ‘ ) Neue Anzeige fur Traffic & Fehler beim
= ol 7 (8 Duplizieres *++
= [

v D \lnu’ak:\nr‘m Beitrag3.. @ Aktiv
& 1S

Deutschland

- @ Interaktionen Beitrag 3. ® Aktiv

" Deutschland

I!‘\ Interaktionen Beitrag 2

Deutschland

"\' Interaktionen Beitrag 2

Deutschland
|
\\ Interaktionen Beitrag 2

Deutschland

=

Abgeschlosq

Abgeschlosq

Abgeschloss

Abgeschlosq

Ergebnisse aus 63 Werbear o,

@Dfé@r%-u

[ 8]

O Interaktionen Beitrag

30

© Name der Anzeige

Interaktionen Beitrag 30 Faceboo

Partnership Ad

Werbung schalten mit Creato
Unternehmen. Bei diesen W
Beteiligte im Header angezeigt. Me

© Identitat

Wahle aus, welcher Facebook-Seite und welchem Instagram-

88 Interak

7

=>

Vorlage erstellen

Aus @

rken und anderen
nzeigen werden beide

Konto diese Anzeige zugeordnet werden sol.

* Facebook-Seite @

Instagram-Konto @

© Anzeigenkonfiguration

Vorhandenen Beitrag verwenden

v Multi-Advertiser Ads

Deine

konnen neb

derselben Werbeeinheit angezeigt werden, damit Menschen
Produkde und Dienstleistungen von Unternehmen entdecken

Indem du auf .Vert

SchiieBen
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n sind. Deine Anzeiger

Klickst. stimmst du den

acebook ® Aktiv

W Interaktionen Beitrag 30 Faceboo

Bearbeiten ~ © Uberprifen

@ Anzeigenvorschau  Detaillierte Vorschau | 2> ¥
& 0 0 o o
" Du kannst dir jetzt noch mehr Varianten deiner Anzeige v

in der Vorschau ansehen

D

inien von Facebook zu.
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